Metropolitalna oferta produktéw kulturalnych —

studium przypadku turystyki poprzemystowej (Zabrze)

Opis warsztatu

Podstawowym celem warsztatue¢daie doprecyzowanie istnigjych, jak rownie
wykreowanie nowych produktow kulturalnych, ktore pvzypadku Zabrza stanowityby

metropolitalr, ofere oparty na dziedzictwie przemystowym i turystyce postirtdae;.

W trakcie warsztatu prowadzonego teclniknoderacji wizualnej uczestnicy ¢dy
koncentrowali si na wypracowaniu zaten dotyczcych:

» stworzenia portfela metropolitalnych produktéw kulturalnych, uwzgkdniapc w
szczegolnéci potencjat miejsc petacych rok ,magneséw” oraz instytucji kultury
dziatapcych na obszarze Zabrza i Géflagkiego Obszaru Metropolitalnego;

e sposobOw wzmacniania atrakcyjnéci oferty produktéw kulturalnych ,
uwzgkdniagc w szczegOllnéei nowoczesne instrumenty marketingu miejsc,
mozliwos¢ wykorzystania technik multimedialnych oraz szansgnikajace ze
wspotpracy z bran gastronomicznej, hotelarskiej, rozrywki i ¢sigania czasu
wolnego;

* podniesienia poziomu dosfpnosci metropolitalnej  oferty  produktow
kulturalnych, uwzgkdniapc w szczegoélnai mazliwos¢ kreowania wydarze
kulturalnych w scenerii obiektow poprzemystowych aor reprezentacyjnych
przestrzeniach publicznych Zabrza i pozostatych stni@ornalaskiego Obszaru
Metropolitalnego.



